Unternehmenspraxis Fahrzeughandel

Nie wieder Kunden
wegschicken

Tipps fiir freie Kfz-Betriebe und ehemalige Markenhandler zum Einstieg
in den Mehrmarkenhandel

Ein professioneller Autohandel lasst sich nicht zwischen Tir und iele freie Kfz-Betriebe betreiben

. . . . . nebenbei einen eher bescheide-

Angel erledigen. Kfz-Betriebe, die sich entschliel3en, ihr Werkstatt- s ar el i aebrsudieh BARE

geschaft mit dem Verkauf von Neuwagen und jungen Gebrauch- zeugen. Einfach deshalb, weil es sich aus
dem Werkstattgeschaft ibt. Ei

ten zu beleben, sollten das entweder konsequent angehen oder St paciioha il

durchdachte Strategie steckt meist nicht
dahinter. Dabei konnte ein gezielt aufge-
mussen erflllt sein, um damit erfolgreich sein zu kénnen? bauter Fahrzeughandel mit Neuwagen
oder jungen Gebrauchten ein hervorra-
gendes Instrument sein, um Neukunden
zu gewinnen und sowohl sie als auch be-

es besser ganz bleiben lassen. Doch welche Voraussetzungen
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Wer sich fur den Einstieg in den Mehrmarkenhandel entscheidet, braucht eine aussagefahige AuRensignalisation.
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